营销创客类赛道命题规则

为深入学习践行习近平文化思想，把握数字化、网络化、智能化发展大势，贯彻落实党的二十大和二十届二中、三中全会精神，积极响应中央经济工作会议精神，着眼于服务物质文明和精神文明相协调的现代化建设，推动全社会深度参与网络视听创新，满足人民群众多样化精神文化需求，助力经济社会的发展。同时，为培养优秀网络新媒体行业高级人才、开拓行业前景、树立网络新媒体行业规范，全国大学生广告艺术大赛（以下简称“大广赛”）以网络视听营销产品为命题，结合高等院校实践教学，让学生通过挖掘和解析企业品牌营销进行实践创作。为此大广赛组委会联合行业，共同启动第17届大广赛“营销创客类（微短剧、微视频、网络直播）竞赛”活动。
二、营销创客类方向说明
　　1.方向一：微短剧
2.方向二：微视频
3.方向三：网络直播　　
三、参赛环节及要求
　　（一）“营销创客类（电商短视频、网络直播）竞赛”参赛环节
　　第17届大广赛营销创客类（微短剧、微视频、网络直播）竞赛由海选阶段与实战阶段两部分组成。
　　1、海选阶段：报名参赛团队以各学校（相关院、系）为单位，每个单位参赛团队不超过10组，每个团队人员3—5人，指导教师1-2人。各院校推荐的团队参赛人员不能重复。参赛团队提交报名表时要明确团队中各成员职位。海选报名成功后不允许新增团队成员及更改指导教师。注意：各类别方向职务参考，微短剧请明确：编剧、导演、摄像、主演、后期制作岗位；微视频请明确：策划、导演、摄像、运营、后期制作岗位；网络直播请明确：主播、助播、策划、运营、摄制岗位（此信息仅在报名表中填写，作品中不得出现）。
　　2. 实战阶段：实战阶段分为初赛、决赛两个部分。作品结合第17届大广赛营销创客类指定选品进行创作。
　　（二）“营销创客类（电商短视频、网络直播）竞赛”海选阶段要求说明
　　1、“营销创客类（电商短视频、网络直播）竞赛”参赛类别的产品选取范畴
　　营销创客类（微短剧、微视频、网络直播）竞赛参赛类别的作品必须结合第17届大广赛营销创客类指定选品进行创作。
　　2、海选作品内容要求
　　①微短剧海选内容：需根据指定“选品”撰写故事大纲及脚本。其中包括创作故事大纲（内容参考：故事梗概、导演阐述、人物小传、主创介绍等）。创作出三集脚本，每集不少于3分钟内容。
剧情创作内容须参考以下方向：
A历史文化
重现历史上著名事件、人物故事，如历史转折点、英雄传奇、名著改编等，通过对历史的解读，弘扬华夏文明；聚焦非物质文化遗产、传统节日、民间技艺等进行创作。
B当代生活
表现当今社会生活，如环境保护、自然风光、热点话题等，展现当今大学生激扬青春、开拓人生、奉献社会的精神风貌，讲述不同职业、身份人物的动人故事进行创作。
C文旅融合
反映推进文化和旅游深度融合，以文化提升旅游的内涵品质，促进文化的传播，让当代大学生在领略自然中感悟中华文化之美、陶冶心灵之美，在感受到中华文化精髓的同时驱动创作。
D品牌营销
讲述中国品牌故事，作品能够满足品牌对营销的需求。微短剧能够将品牌故事和产品特点巧妙地融入剧情之中，实现品牌与消费者的深度联接，为品牌带来销量增长。
E科学探索
在科技飞速发展时代，基于科学原理的未来世界构想，反映当代大学生对未来科技的探索与发现，如人工智能、宇宙文明、时间旅行等，用不同视角设想未来社会的形态、社会变革、人类关系、生态环境等进行创作。
②微视频海选内容：根据“选品”创作一条“带货种草”微视频。注意选品必须在真实场景中进行展示，目标人群清晰准确；需通过有声语言话术传达选品卖点，具有强种草点及购买驱动力；内容适用于电商详情页的展示及社交媒体种草传播。
③网络直播海选内容：根据“选品”，在直播间内拍摄完成一条模拟直播带货视频。
1）直播间搭建必需室内规范设计，鼓励创意新颖的理念；
2）主播必须仪表 端庄大方，状态积极，符合品牌及赛事形象要求、话术语言逻辑准确、吐字清晰、表达清楚；
3）作品主题清晰、具有传播度、符合品牌调性、适用于电商平台传播；
4）参赛选手需申请个人抖音账号。
（3）海选作品格式
①微短剧：完成微短剧故事大纲和三集脚本，每集时长3至5分钟，文档以PDF格式提交。
②微视频：视频时长不少于30秒。
③网络直播：直播模拟视频时长不少于90秒。
视频画面像素不低于720p；限竖屏，视频宽高比9：20或9：16；视频内不可出现倒计时画面和创作者相关信息；视频格式为mp4；拍摄工具及制作软件不限。
（4） 海选作品提交
　　海选作品需通过大广赛官方网站，在作品提交平台注册，按流程正确填写信息并按要求上传作品，作品上传成功后，系统自动生成唯一对应的参赛编号、参赛报名表及承诺书，同时所有参赛者须仔细阅读承诺书。（注意：确保学生证截图、电子签名及承诺书等信息完整无误，确保指导教师及学生队长的姓名和联系方式准确及认真阅读，仔细检查，保证信息填写准确且完整。）
（5） 海选阶段时间
　　营销创客类（微短剧、微视频、网络直播）海选作品提交时间截止至2025年3月30日17:00
（6） 　　注意：该类别作品无需线下提交，不参加各省赛区评选。
（3） “营销创客类（电商短视频、网络直播）竞赛”实战阶段要求说明
　　4月上旬，组委会将在大广赛官网公布海选阶段结果，并通知海选入围作品的参赛团队，进入实战环节。
　　 ①微短剧内容及要求
　　1）根据“选品”完成微短剧剧本创作；
　　2）在规定的时间内，完成微短剧拍摄、剪辑制作等；
　　3）微短剧每集时长3至5分钟，需完成不少于20集的连续性剧情；
　　4）拍摄场景丰富，不允许单一宿舍、食堂、教室等场景。
　　②微视频内容及要求
　　1）抖音账号获取，入围团队需在实战环节前满足条件；（账号实名、开通商品橱窗、粉丝量1000以内、隐藏非参赛视频内容）
　　2）根据模板撰写并提交微视频策划案。注意提交内容方案将记录考核，注:文件格式:PDF；
　　3）在规定的时间内完成拍摄、制作相关内容，每一条视频不少于30秒；
　　4）微视频内容创作内容方向：
　　A生活热点
　　表现当今社会热点，如校园生活、环境保护、警醒提示、普法话题等，展现当今大学生激扬青春、开拓进取、奉献社会的精神风貌，通过不同职业、不同身份人物的故事，体现当今社会的多样性进行创作。 
　　B文旅创新
　　反映推进文化和旅游创新融合，以文化提升旅游的内涵品质，促进旅游文化的传播营销理念，让当代大学生在领略自然中感悟中华文化之美、陶冶情操，感受到中华文明的博大精深。 
　　C品牌营销
　　表现商品的品牌故事，在满足品牌对营销“品、效、销”的三重需求基础上，将品牌故事和产品特点巧妙地融入内容之中，实现品牌与消费者的深度连接。
　　③网络直播内容及要求
　　1）入围团队根据“选品命题”进行实战环节，首先需获取抖音账号，并满足挂载小黄车条件（账号实名、粉丝量1000-2000之间、公开视频不低于10条）；
　　2）直播策划：需包含直播背景分析、直播推广方案的制定、直播内容策略的制定、直播脚本撰写等内容，注意提交直播内容方案将记录考核。注:文件格式:PDF；
　　3）直播间搭建：室内直播间必须背景清晰、必须有面光、轮廓光、背景光，室内色调符合品牌或赛事风格，选品摆放合理规范，直播画面不允许任何杂物，不允许在杂乱宿舍、教室及不整洁场所直播，室外直播保证画面清楚、光线充足、声音清晰，符合平台直播要求；
　　4）主播定位：主播形象端庄大方、话术逻辑清晰、统一佩戴收音设备、禁止奇装异服、发色怪异、不允许带帽直播；
　　5）直播选品：所有参赛直播间橱窗商品统一配置，直播选品由会务组统一分配；根据比赛指定选品，了解品牌代播内容规范，直播间不允许出现与本届营销创客竞赛无关产品；
　　6）直播间开播：参赛团队运营成员分工，直播设备准备；
　　7）直播评估与优化。
直播过程中，如有发现违反上述规定，组委会将通知参赛团队有关人员，并取消参赛资格。有关详情，届时请关注大广赛官方通知。
　　（要求参赛选手了解参赛须知、签署行为规范书）
　四、时间安排
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5、 参赛注意事项
　　（一）避免低俗、恶俗内容：
　　1.严禁出现任何色情、暴力、凶杀、恐怖、歧视、酗酒、国旗、国徽、军装、侵犯妇女儿童的合法权益、侮辱性语言或行为等低俗、恶俗元素。
　　2.避免使用过于夸张或虚假的情节来吸引观众，应注重内容的真实性和合理性。
　　3.不鼓励或宣扬不良生活方式或价值观，如过度消费、拜金主义、自私自利等。
　　（二）鼓励宣扬主流价值和正能量：
　　1.题材应积极向上，能够传递正能量，如展现人与人之间的友情、亲情、爱情，或者弘扬爱国主义精神、社会责任感等。
　　2.鼓励创作反映现实生活、具有社会意义的作品，如关注弱势群体、环境保护、公益事业等。
　　3.作品应能够激发观众的正面情感，如感动、激励、希望等，避免过度悲观或消极的情绪表达。
　　（三）创新性与多样性：
　　1.鼓励题材和形式的创新，不拘泥于传统叙事方式，可以尝试使用新颖的视角、手法或技术来呈现故事。
　　2.题材应多样化，涵盖都市生活、校园青春、历史人文、科幻未来等多个领域，以满足不同观众的需求。
　　（四）参赛作品必须为原创，不得侵犯他人的知识产权、肖像权、版权问题等合法权益。
　　（五）作品征集时间：即日起至3月30日17:00止
[bookmark: _Hlk163479798][bookmark: _Hlk163479385][bookmark: _GoBack]（六）作品视频统一打包，自行官网提交
（七）联系人：赵同学：19519860107   程同学：18857247641
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